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中国石油大学（北京）志愿服务项目发布规范
一、志愿服务项目发布的基本要求
1.各单位发布志愿服务项目，应满足以下几个特征：自愿性、无偿性、公益性、组织性、服务性。
自愿性指志愿者参加志愿服务是出于自己的意愿，有志于并情愿去做，具有主观能动性，服务时间、地点、对象、内容不应受到强迫；无偿性指志愿者参加志愿服务目的是帮助他人、奉献社会，而不是为了获取与服务等价的物质报酬、增加收入；公益性指志愿服务要帮助他人、服务于社会，受益者是不特定的多数人，而不是帮助有服务义务的对象，更加不能是营利性活动；组织性指志愿服务不是单纯的个人行为，有组织的志愿服务能够极大提升志愿服务贡献力。有利于推动志愿服务制度化、专业化发展，更有助于志愿服务事业持续健康发展；服务性指具体表现为志愿者付出自己的时间、知识、技能、体力等，为社会、为他人奉献自己的一份力量。
2.志愿服务项目应严格遵守国家相关法律法规，严禁发布色情、暴力、诈骗、谣言、低俗等违法违规内容。
3.志愿服务项目应符合前述志愿服务的定义和服务内容的相关要求。
4.项目概述内容应详细填写，如服务对象、服务内容、服务安排等，不能过于简单或重复。
5.志愿服务项目名称应言简意赅，紧贴活动内容。
6. 服务地点应准确明晰，如果一个项目在多个地点开展，填写主要地点即可。
7.项目具体服务时间应详细描述。
8.项目岗位应明晰准确，可设置多个岗位，并准确填写岗位描述和岗位条件等。志愿服务岗位和岗位志愿者人数设置应科学合理。

二、不允许作为志愿项目发布的情况
1.参与者在工作时间内参加与本职工作密切相关的活动。例如：社团或学生组织本应承担的工作如训练、值班、策划活动等；
2.单位或学校内部有明确制度要求的活动。例如：内部团建、主题班会、资料整理、日常值班、工作会议、班级卫生清扫、实验室清洁与维护、宿舍卫生清洁与查寝、学校值日、开展社团内部工作、专业实习等；
3.与参与者个人利益密切相关的活动。例如：班级互助学习、阅读图书、社会实践、科研竞赛、创新创业、单位实习、课题调研、参加会议、观看影片、参观场馆、夏令营、冬令营、作品征集或比赛、活动体验、文化交流、家风传承、主题演讲、健身锻炼、徒步骑行、游学博物馆、研学+志愿服务等；
4.公益目的不纯或不明确的活动。例如：线上答题、填写调查问卷、线上征文、各类打卡、会议讲座、聚餐、祈福、演唱会、充当节目录制观众等；
5.以志愿服务名义开展的满足商业性目的的活动。例如：社群推广、邀请下载、转发活动链接、关注公众号等商业营销行为以及其他以给予志愿时长为吸引手段的活动；
6.参与者获得报酬明显高于志愿服务正常补贴标准    的活动。志愿者补贴包含交通补贴、餐饮补贴、通讯补贴等；
7.明显违反志愿服务时间记录规定的活动。例如：通过微博、朋友圈、短视频等社交平台的方式转发公益宣传内容或集赞转发，转发一次记录1小时；录制3至5分钟宣传视频，记录5小时；实际活动付出时间外，单独记录奖励服务时长以及其他在注册登记时弄虚作假，提供虚假信息的活动；
8.具有公益性质但不具有服务性质的活动。例如：献血、捐款、捐衣、捐书、线上捐赠步数等捐赠类活动；
9.其他不符合《志愿服务条例》以及违反相关规定的活动。

